
Формируем тренд на чтение с помощью социальных сетей 

 

Волуйская Дарья Александровна, 

библиотекарь I категории  

ГБУК РО «Ростовская областная детская библиотека им. В.М. Величкиной» 

 

В современном мире, где все больше людей проводят время в интернете, 

социальные сети стали неотъемлемой частью нашей повседневной жизни. Они 

предоставляют нам возможность общаться, делиться информацией. Однако, помимо 

этого, социальные сети также имеют огромный потенциал для продвижения культурных 

ценностей, таких как книги и чтение. 

Сегодня все больше библиотек открывают свои аккаунты в различных социальных 

сетях. Это позволяет им привлекать новых посетителей и активно продвигать свой 

книжный фонд. Благодаря социальным сетям библиотекам удалось создать уникальные 

сообщества людей, которые увлечены чтением и делятся своими впечатлениями о 

прочитанных произведениях. В результате этого чтение становится не только 

индивидуальным занятием, но и способом общения и обмена опытом. 

Одной из ключевых стратегий продвижения книги и чтения в социальных сетях 

библиотек является создание уникального и интересного контента. При этом необходимо 

учитывать особенности платформ, на которых будет размещаться контент. 

В первую очередь следует обратить внимание на текстовый контент. Библиотеки 

могут публиковать отрывки из книг, цитаты из произведений или статьи на темы, 

связанные с литературой и чтением. Кроме текста, важно использовать графический 

контент – фотографии книг, обложки, фотосессии с авторами или даже мемы на 

литературные темы. Это поможет привлечь внимание пользователей социальных сетей и 

вызвать у них желание ознакомиться с предлагаемой литературой. 

Также стоит использовать видеоконтент – рекламные ролики о новых 

поступлениях в библиотеку или интервью с авторами. Видеообзоры книг, дискуссии о 

литературных произведениях или блоги с рекомендациями по чтению также будут 

привлекательны для пользователей социальных сетей. Важно помнить, что контент 

должен быть качественным и соответствовать интересам целевой аудитории. 

Вовлечение читателей является одной из ключевых задач социальных сетей 

библиотеки. Один из способов вовлечения читателей ‒ проведение различных конкурсов и 

акций. Еще один способ ‒ создание интерактивных постов, которые будут вызывать 

обсуждение. Например, задавая вопросы о любимых книгах или приглашая пользователей 

делиться своим мнением о последних прочитанных произведениях. Это поможет создать 

живое коммьюнити читателей, где каждый найдет для себя что-то интересное. Кроме того, 

социальные сети библиотеки могут использовать возможности стриминга и видео 

контента. Например, организация онлайн-трансляций литературных встреч с писателями 

или книжных клубов. 

Социальные сети библиотеки являются мощным инструментом для продвижения 

мероприятий, связанных с книгами и чтением. Благодаря активному присутствию в 

социальных сетях, библиотека может эффективно информировать пользователей о 

предстоящих лекциях, встречах с писателями, книжных выставках и других интересных 

мероприятиях. С помощью публикаций на странице библиотеки в соцсетях можно 

подробно рассказать о программе мероприятий: описание каждого события, дата и время 

проведения, а также информация о спикерах или авторах. Фотографии прошлых 

мероприятий также помогут привлечь внимание потенциальных посетителей. 

Кроме того, социальные сети позволяют провести опросы или создать голосования 

на выбор будущих тем для лекций или книг для обсуждения. Такая интерактивность 

способствует привлечению аудитории и формированию ее участия в различных 

мероприятиях. Не стоит забывать и о возможности поделиться отзывами и впечатлениями 



о прошедших мероприятиях. Это поможет создать положительную репутацию 

библиотеки, а также привлечь новых посетителей. 

Одним из важных аспектов продвижения книги и чтения через социальные сети 

библиотек является работа с обратной связью. Возможность получать отзывы, 

комментарии и предложения от читателей позволяет более эффективно адаптировать 

контент и улучшить взаимодействие с аудиторией. Работа с обратной связью помогает 

создать активное сообщество читателей, которые будут не только потреблять контент, но 

и активно участвовать в его создании. Ответы на комментарии и вопросы позволяют 

установить доверительные отношения с аудиторией и создать положительный имидж 

библиотеки. Кроме того, обратная связь помогает выявить интересы аудитории и 

предоставить ей контент, который будет наиболее полезен и интересен. Анализ отзывов и 

комментариев позволяет определить, какие темы книг наиболее востребованы, какие 

жанры пользуются большим успехом, и какие аспекты чтения вызывают наибольший 

интерес. 

Социальные сети позволяют библиотекам установить прямую коммуникацию с 

потенциальными читателями. Они могут делиться рекомендациями о книгах, проводить 

онлайн-конкурсы и голосования, организовывать виртуальные клубы чтения. 

Библиотекари активно взаимодействуют с подписчиками, отвечая на их вопросы и 

обсуждая литературные темы. Это помогает создать дружественную атмосферу и 

привлечь больше людей к чтению. Кроме того, социальные сети предоставляют 

возможность бесплатной рекламы для библиотек. Библиотекари могут публиковать 

анонсы о предстоящих мероприятиях, выставках и лекциях, привлекая внимание широкой 

аудитории. Они также могут делиться информацией о новых поступлениях книг. 

Социальные сети становятся неотъемлемой частью жизни современного человека и 

оказывают значительное влияние на его культурное развитие. Благодаря доступности и 

разнообразию инструментов и возможностей, социальные сети предоставляют 

библиотекам отличные условия для продвижения чтения, распространения информации о 

новинках литературы и взаимодействия с аудиторией. 

 


